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Немного о себе

● Старший научный сотрудник ИПФ РАН
● Учёный секретарь Отделения нелинейной 

динамики и оптики
● Пишу научно-популярные тексты с 2010 года
● Веду блог physh.ru
● Сотрудничал с «Элементами», N+1, Радио 

Свобода, Russia Today



  

Где поучиться

● Курс «Научная коммуникация» ИТМО на 
lektorium.tv (Илья Феропонтов, Егор Задереев, 
Ольга Добровидова, Александра Борисова)

● Летняя школа «Наука и журналистика» 
(руководитель Григорий Тарасевич)

● Короткие интенсивы (ВШЭ, Архэ, МГУ, CWS и 
другие)



  

Основные инструменты коммуникатора
в научной организации

● Пресс-релиз
– Научный пресс-релиз

● Пресс-конференция
● Освещение мероприятий
● Пресс-тур
● Экспертные мнения/комментарии для СМИ
● Эссе/лонгриды/колонки



  

Пресс-конференция

● Самые значимые события
● Тема дискуссионна, спикеры интересны
● Организация

– Чёткий график
– Готовьте спикеров
– Пресс-кит

● «Картинка»



  

Освещение событий

● Интересные событий:

– Конференция с интересными спикерами
– Лекция известного учёного

● Позаботьтесь о журналистах:

– Пресс-кит до пресс-тура
– Доступ к спикерам
– Возможности для фото- и видеосъёмки и качественные 

фотоматериалы после тура
– Перекус и вода

● Возможность информпартнёрства



  

Пресс-тур

● «Туристическая поездка» для журналистов
● Есть что посмотреть

– Производство
● Привлечение иностранной и федеральной прессы
● Организация

– Цели и сроки
– Программа
– Эксперты
– Пресс-кит, фото и видео

● Приглашайте тех, кого уже знаете



  

Комментарии для СМИ

● Виды новостей:

– Общая текущая повестка
– Громкая научная новость
– Прогнозируемые поводы (Нобелевская 

неделя)
● Виды СМИ:

– Традиционные (ТВ, радио, бумажная пресса)
– Новые медиа (интернет)



  

Пресс-релизы

● Основной инструмент
● Новостной повод:

– Научная статья, выступление на 
конференции, патент, лицензия

– Крупные гранты, контракты с 
промышленностью

– Привлечение известного учёного
– Событие, достижение



  

Новостные пресс-релизы

● Это качественная научная новость
● Хорошие поводы:

– Статья в хорошем журнале
– Понятная и интересная тема
– Необычные обстоятельства

● Как искать:
– Просить сотрудников
– Отслеживать самостоятельно



  

Новостные пресс-релизы



  

Пресс-релизы: отслеживание статей



  

Пресс-релизы: отслеживание статей



  

Пресс-релизы: отслеживание статей



  

Пресс-релизы: структура

● Краткий, но информативный заголовок
● Первый абзац — лид:

– Кто?
– Где?
– Когда?
– Что?
– Зачем?
– Как?

● Перевёрнутая пирамида



  

Пресс-релизы: заголовок

● Ничего лишнего
● Что-то цепляющее



  

Пресс-релизы: лид



  

Пресс-релизы: основной текст

● Лид
● Важные подробности, детали
● Цитаты
● Бэкграунд: актуальность, предыстория
● Другие подробности, технические детали, 

больше цитат



  

Пресс-релизы: основной текст

● Добавьте метафор
– Можно вложить в цитаты

● Можно смещать акценты по сравнению с 
научной статьёй

● Один пресс-релиз для всех СМИ
– Вначале — то, что понятно СМИ общего типа
– Далее — детали, интересные для 

специализированных СМИ



  

Пресс-релизы: основной текст

● Простые предложения лучше сложных
● Действительный залог лучше страдательного
● Отсутствие метафоры лучше штампа
● Один абзац — один новый термин
● Фактчекинг
● Посмотрите «Главред» glvrd.ru

● Пробелы между абзацами, кавычки-ёлочки, 
длинные тире: программа-типограф



  

Пресс-релизы: кто пишет?

● Учёные обычно (считают, что они) хорошо 
пишут — но в другом стиле!

● Лучший продукт создают профессионалы — 
научные коммуникаторы

● Наработайте удачные «кейсы»



  

Пресс-релизы: пишем по статье

● Кто, где, когда — указано в служебной 
информации к статье



  

Пресс-релизы: пишем по статье

● Что, как, зачем — коротко в абстракте



  

Пресс-релизы: пишем по статье

● Читаем статью по схеме «начало — конец — середина»

● Первый абзац — это обычно бэкграунд и 
формулирование решаемой проблемы



  

Пресс-релизы: пишем по статье

● Последний абзац — это 
обычно выводы и 
направление дальнейших 
исследований или 
возможные применения 
разработки



  

Пресс-релизы: обнародование

● Сайт организации
● Социальные сети
● Рассылка по email

– Массовая
– Таргетированная

● Агрегаторы



  

Пресс-релизы: рассылка

● Содержательная, но краткая тема письма (сокращённый 
заголовок)

● Скрытый список получателей — защита от спам-листа
● Содержательный текст письма (текст пресс-релиза), активные 

гипер-ссылки
● Содержательные названия прикладываемых файлов
● Фотографии различной ориентации и содержания

– Вертикальная, горизонтальная, квадратная фотографии
– Установка, прибор, образец
– Люди
– Схемы, графики, инфографика



  

Пресс-релизы: рассылка

● Массовая рассылка — повод для 
знакомства

● Таргетированная рассылка — личный 
подход

● Тематические списки адресатов
● Не рассылать «на всякий случай»



  

Пресс-релизы: агрегаторы

● Открытая наука science.theoryandpractice.ru

● TASS Russian Scientists News Feed
● EurekAlert eurekalert.org

● Alphagalileo alphagalileo.org

● Physorg phys.org



  

Дополнительные материалы

● Press release guidelines for scientists 
https://www.spacetelescope.org/about_us/scientist_guidelines/

● 10 Tips for Scientists on Talking to the Media 
https://www.scripps.edu/newsandviews/e_20141013/mediatips.html

● Александр Амзин. «Новостная интернет-
журналистика» http://alex-alex.ru/nij.php



  

СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!
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